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RESUMO

A moradiaided é um lugar seguro, que proporciona bem-estar, protegido das vistas de outros e que
abriga todos os sonhos de ter um lugar: ‘a casa do homem é o seu castelo’. Assim sendo, atua como a
base espacia que media, reflete e constréi aidentidade social de seus ocupantes. E a partir deste papel
gue estratégias de venda séo montadas pel os empreendedores imobiliarios, vinculando a compra do
imove arealizacdo do sonho. Este artigo discute estas estratégias com base em estudo que vem sendo
desenvolvido pelo Laboratério de Projeto/ Rede de Estudos Configuracionais do Espaco — REDE, do
Programa de Pos-Graduacéo em Desenvolvimento Urbano da Universidade Federa de Pernambuco,
que tem por objetivo entender o processo de formulag@o de programas arquitetdnicos de unidades
habitacionais. O estudo analisa os modelos de morar utilizados pel os empreendedores para vender 0
“sonho do morar”, veiculados através das pegas promocionais, onde certos atributos da vida moderna
S30 associados as caracteristicas arquitetoni cas dos empreendimentos imobiliarios. A premissa basica
do estudo € a de que através dos atributos anunciados, expectativas em torno do morar sdo criadas e
recriadas, o que vem, por suavez, dimentar aformulagdo de programas arquitetonicos, bem como
congtituir uma certa cultura do morar.

1. INTRODUCAO

Na ultima década do século passado, 0 uso de novas tecnologias de informacdo veio introduzir novas
formas de construgdo do sonho de morar. Além da promog&o de vendas, com divulgacdo de model os
viainternet, também s8o utilizados modelos virtuais tridimensionais, que permitem que o potencia
consumidor estabeleca uma relacdo quase real com o futuro espaco. Paralelo ao espaco virtual, ganhou
forga, nos Ultimos anos, a estratégia do “ apartamento mobiliado”, que também reproduz um idedl de
morar quase proximo do rea (Dovey, 1991).

Estes model os representam estratégias de marketing que oferecem ao potencial morador uma
fenomenologia do futuro, um mundo ideal, sendo que o modelo € um espelho que tanto reflete quanto
reproduz a ‘ casa do sonho’, como ressatado por Dovey (1991), assim como aimenta a construcéo
deste sonho.

O conjunto de expressdes — “Viver engrandeestilo ...”, “ privacidade e seguranca ...” ; “ ponto nobre (do
bairro) ...”, “ arrojado e sofisticado ...” ; “ tradigdo emmorar ...” — ilustra como certos atributos da vida

moderna estdo associados as caracteristicas arquitetonicas dos empreendimentos imobiliérios no
sentido de congtituir uma certa cultura do morar. O termo cultura é aqui utilizado no sentido de certos
padrbes de comportamento e esquemas cognitivos identificavels e associados a uma classe socia e que
definem codigos e convencdes de uso. Assim, estdo tanto relacionados a constituicdo de significados,
guanto representam uma san¢do de modos de conduta socia (Giddens, 1986). Os termos, como 0S
exemplificados, evocam uma vida familiar contemporanea, que ganha novo perfil em decorréncia de
significativas transformagdes tecnol 6gicas e sociais ocorridas ao longo do século passado.
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E evidente que a‘familiamoderna, ou nuclear como outros preferem (Ladett, 1972), tal como
preconizada pel os reformadores sociais do comego do século XX, jando é predominante na nossa
sociedade, nem t&o pouco € usada como referente Unico para garantir aquela estabilidade socia
pretendida (Besse, 1996) . A sociedade brasileira €, de fato, multifacetada, formada por diversas
composi¢des familiares, expressas nas figuras das familias monoparentais, nos casais sem filhos, ou
nas familias ampliadas, fruto de vérias unifes conjugais.

Além disso, as relacfes de traba ho sofreram cruciais transformagdes na sociedade contemporanes,
sgja com a participagdo cada vez mais ativa da mulher no mercado de trabalho, realinhando a sua
posicéo na estrutura familiar, sgja pelas novas tecnologias que desvinculam atividade profissiona e
local de trabalho, como por exemplo, o escritdrio virtual, acessivel de qualquer ponto no globo, desde
gue tenha-se acesso remoto a World Wide Web - WM.

Os recentes avangos tecnol 6gicos também foram cruciais para a definicéo de novas formas de habitar,
guando permitiram o barateamento e oferecimento de novos el etrodomésticos, simplificadores do
cotidiano doméstico e sensiveis redutores de &reas dos imovels. Maquinas de lavar e secar reduzem a
area de servico; o forno microondas, a cozinha; o freezer, a despensa. Esses avancos também sdo
sentidos nos produtos de consumo, como no mercado das comidas congeladas, que tem facilitado a
vida cotidiana daqueles envolvidos em um mercado de trabalho competitivo, possibilitando um estilo

de vida mais dinémico.

A violéncia urbana, além dos fatores acima, é fator preponderante para transformar o apartamento na
expressao maxima dessa nova forma de habitar. A residéncia unifamiliar, simbolo de status,
independéncia e talvez o grande sonho de consumo da familia moderna, parece incapaz de manter o
Seu poder de atragéo, por ndo mais concretizar aimagem do lar como o reflgio seguro da familia.
Pesquisas realizadas pelo SINDUSCON-PE, paraidentificar o perfil da demanda por imoéveis
residenciais no Grande Recife, indicam que os consumidores, quando perguntados sobre 0s

equi pamentos e servicos presentes na moradia, desgjam mais seguranca (Mercés, Melo & Rodrigues,
1998). Como resultado, os edificios se tornam cada vez menos permeaveis ao tecido urbano, e este se
configura, cada vez mais, como um vale para a exclusiva circulacdo de veiculos.

Outro condicionante de projeto introduzido mais recentemente no mercado habitaciond, com
significativos efeitos na configuragdo espacia dos apartamentos, € o uso de indices de avaliacdo de
projetos (Suassuna, 1999). Estes indices definem parémetros ideais para serem atendidos pelo projeto.
Alguns especificam relagbes 6timas entre area disponivel e nimero de ambientes ou mesmo nimero
de vagas para automoveis na garagem, requerimento de forte peso na escolha de um imével por parte
do consumidor (Mercés, Melo & Rodrigues, 1998) . Outros especificam areas ideais por ambiente,
levando-se em consideracdo os custos de construcéo e ainser¢do do produto no mercado imobiliario.

2. PROGRAMA OFERECIDO X SATISFACAO DE NECESSIDADES

Na prética, no entanto, aches ndo chegam a satisfazer o publico consumidor. Os dados da
pesquisa do SINDUSCON de 1998 apontam que, em relacdo ao programa das unidades habitacionais,
o0s entrevistados demonstraram desgjo por varanda na sala, seguido por banheiros amplos, espago para
mesa ha cozinha e area de servico ampla (Mercés, Melo & Rodrigues, 1998: 28). No entanto, a
observacdo de projetos divulgados nas pegas promocionais indicam que a expectativa do publico
consumidor ndo € atendida, sgja em relacdo a oferta de ambientes, sgja quanto as areas.

Neste sentido, a busca por indices de qualificagdo construtiva e projetiva vem viabilizando a
sustentacdo do mercado imobiliario, mas a conseqiiéncia imediata tem sido um certo empobrecimento
ndo sO da expressdo estética dos edificios, como também da qualidade espacia das unidades
habitacionais. Para superar tais dificuldades e manter 0 sucesso do empreendimento, uma certa cultura
do morar é “construida’ através da utilizagcdo dos meios de comunicacdo, que vendem uma imagem de
status, utilizando para tanto figuras pablicas de sucesso, como atores, atrizes ou model os compondo
cenas familiares.

820



Figura 1. llustragdo de uma peca publicitaria da Construtora Queiroz Galvao para empreendimento em Boa
Viagem, publicada no Jornal do Commercio de 08/04/2001.

As imagens vei culadas nos anlincios evocam experiéncias associadas que sao baseadas em padrdes
reconheciveis de uma vida doméstica fundada na estabilidade e equilibrio da familia, no sucesso
profissional, na educacéo elevada. A imagem do casal acima é ilustrativa: trata-se de uma familia
equilibrada na sua composi¢ao — dois membros do sexo masculino, em posicéo mais elevada, com
atitude protetora em relacdo aos dois outros membros do sexo feminino — sdo brancos, limpos,
charmosos, de estatura e idades corretas.

O fato de que o padréo familiar ilustrado na imagem corresponda cada vez menos ao padrdo familiar
vigente € secundario. Anuncios freqlientemente representam néo exatamente o mundo real, estilizado,
mas refletem a visdo da sociedade de como as coisas deveriam ser, como afirma Rybczynski (1986).

3. SOBRE O SONHO

As estratégias de marketing sdo variadas — pegas promocionais publicadas nos cadernos de
classificados, digtribuidas em sinais de transito ou em estandes em shopping-centers, apresentacdo de
gpartamentos mobiliados, sites na internet, entre outras. No entanto, o contelido de tais pegas referem-
se a relativamente poucos temas, que podem ser reunidos em trés grupos. o primeiro refere-se ao
programa arquiteténico da unidade habitaciona e do edificio; o segundo, aos faores locacionais e, 0
terceiro, a denominacdo dos imoveis. Tais temas tém por base o papel que a casa desempenha na
identidade social de seus ocupantes.

O significado da casa esta fundado em oposi¢Oes dial éticas — casaltrabalho, familiar/estranho,
dentro/fora, ordem/caos, segurancalvioléncia, publico/privado, identidade/comunidade, segundo
Dovey (1991), as quais Lawrence (1997) acrescenta masculino/feminino, frente/fundos, limpo/sujo,
smbodlico/secular. Segundo Dovey, estas 0posi¢des s8o tanto universais, como socia mente
congtituidas, e se relacionam ao que Giddens, com base em Heidegger, identifica como * seguranca
ontolégica (cf. Dovey, 1991).

Lawrence sugere que predisposi ¢des culturais, relacionadas a tais oposi ¢des bindrias, organizam o
desenho e 0 uso do espaco doméstico. O papel destas oposi¢des na or ganizacao do espaco doméstico
ganha relevancia dado que, sugere o autor, € importante para as pessoas ndo somente a possibilidade
de expressar tais codigos binérios, como também que a ordenac&o das atividades domésticas esteja em
conformidade com convencdes prescritas culturalmente (Lawrence 1997/1990).

3.1. Sobre programas, rotulos e espacos— modelos longos e curtos, mais e menos
classificados:

A casa pode ser descrita como um organismo subdividido em zonas que estruturam as atividades
domeésticas de uma maneira particular, cada uma dedicada a um conjunto de atividades e relacionada a
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um grupo de atores. Esta estrutura da suporte a relacionamentos variados e que tornam significativa e
previsivel ainteracdo entre moradores, visitantes e outros.

Estudos sobre a organizac&o setorial das residéncias recifenses desenvolvidos por Amorim (1999)
demonstram como a distribui¢do e agrupamento das atividades domésticas foi sendo ateradas com as
mudancas nas relacdes sociais, estrutura familiar e novas concepgdes arquitetdnicas. Indicios de
processo semel hante estéo sendo identificados em estudo que observa o conjunto de edificios de
apartamento construidos no Recife (Amorim & Loureiro, 2000). Estes estudos demonstram que a
organizacdo setoria e a definicdo de certas relagdes entre 0s setores, ou sgja, entre atividades
domésticas e seus atores, constitui-se em um modelo de bem morar: um tipo que vem sendo
reproduzido, também, pela forga da divulgacdo promociond, adquirindo o cardter de modelo a ser
reproduzido, mesmo que algumas normas prescritas pela estrutura setorial sgjam pervertidas no uso
familiar cotidiano. Tal modelo € definido pela classificagdo e agrupamento de atividades domésticas
em trés grandes setores — socia, privado e servico — organizados de forma a permitir néo somente uma
maior centralidade ao setor social, mas, também, fécil acessibilidade ao setor de servigo e isolamento
a0 setor privado.

Esta estrutura esta presente em unidades habitacionais de diversos tamanhos e destinadas as mais
diversas classes sociais, sendo que a diferenciacdo entre classes € definida pela complexidade do
programa arquiteténico: quanto mais ato o status social, mais longo é o texto que prescreve as
propriedades arquitetonicas que se pretende obter. Desta forma, 0s setores permanecem imutavels, mas
0 texto que estabel ece 0s requisitos programéticos de cada um deles é aterado. Percebe-se aintencdo
de especidizacdo funciona dos comodos, ampliando o programa arquitetonico, tanto do ponto de vista
do nimero de ambientes, quanto na descri¢do de suas propriedades. Assim sendo, ha um aumento de
classificagdo no texto, sendo que o conceito de classificacdo aqui refere-se ao nimero de elementos
gue definem uma estrutura doméstica— maior o nimero de elementos, maior a classificacdo, o que
significa dizer que maior € a especiaizacdo dos e ementos que compdem a unidade, assim como mais
fortes seréo os seus limites.

No setor social, por exemplo, a sala tnica multifuncional encontrada em apartamentos populares e de
classe média, € ampliada com a espacializacdo de atividades especificas a medida que status socia
aumenta. Assim, surgem a sala de visitas, sdla de jantar, salade TV — mais recentemente conhecida
pelo pomposo apelido de home theatre — sdla de jogos, etc. O aumento no nimero de rétul os, portanto,
ésina de umamaior classificacdo e maior complexidade dos seus atributos.

No setor privado, o fendmeno é mais significativo. Nos apartamentos populares, 0 cdmodo quarto
nunca é adjetivado, sgja para identificar seu usuario (casdl, filho, filha) ou para definir graus de
importancia (quarto principal). Nos apartamentos de classe média surgem as adjetivacdes e 0s novos
rétulos (suite), como estratégia para destacar cmodos com maior especializacdo funcional. Na
redidade, o sngular coOmodo quarto passa a fazer parte de um complexo espacia, com a ampliagcéo
das comodidades oferecidas. Ao quarto de casal en-suite, 0 maximo do conforto da classe média, séo
incorporados o closet, nova denominagdo para 0 antigo quarto de vestir, a sala de ginésticaou o
escritorio. Nestes casos, a suite € master, e pode até oferecer dois sanitérios e dois closets,
classificados por género — masculino e feminino.

3.2. Dos servicos e de outras facilidades coletivas

As pegas promocionais também evidenciam a oferta de servigos. Algumas referem-se ao conforto nos
apartamentos, como sistema de ar condicionado central (o must dos edificios na faixa litorénea nos
anos 70), de agua quente, de acesso a TV a cabo (devidamente inclusa na taxa condominial mensal) ou
de gas encanado. Outras referem-se a0 sistema de seguranca: guarita, portdes eletrénicos, interfone,
circuito interno de TV. Outras, ainda, evidenciam a existéncia de pogo artesiano e de gerador,
requisitos essenciais em tempos de racionamento.

Cada vez mais sdo oferecidos servicos coletivos que ampliam o dominio da unidade habitaciona para
além de seus limites — as &reas col etivas de recreacdo para criangas e lazer dos moradores se sofisticam
pelo oferecimento de equipamentos em salas de ginéstica, piscina, saldo de festas com todas as
facilidades. Estas areas, cada vez mais exclusivas para os moradores, |ocalizam-se na cobertura da
edificacdo, substituindo os antigos ‘ apartamentos de cobertural — inicialmente restringiam-se aos
pilotis, depois aos pavimentos vazados e mezaninos, quando esses passaram a ser ocupados pelos
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automoveis. O oferecimento destes servigos e facilidades, seu nimero e caracteristica, € um trago
digtintivo explorado nas pegas promocionais como valor adiciona: “a arca do tesouro ...” [o edificio;
“otesouro...” [0 apartamento]. Estes espacos, na verdade, vém substituir a perda que representa
abdicar dos quintais e jardins das antigas residéncias, em favor de um cotidiano mais facil e seguro.

Figura 2. Area de lazer: (e) sobre o pavimento de garagem — Edificio Quatrz’s Village, lancamento da Construtora
Modesto, no Bairro das Gragas; (d) no pavimento de cobertura, Edificio Praia de Calhetas, langcamento da
Construtora GC Tendrio, no mesmo bairro (fonte: (€) www.modesto.com.br; (d) www.cgtenorio.com.br).
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Figura 3. Montagem a partir do folder promocional de langamento do Edificio Cap Ferrat, no Bairro das Gracas,
da construtora Exata Engenharia.

3.3 A importancia da localizacdo

Um dos temas recorrentes na construcéo do sonho refere-se alocalizagdo dos empreendimentos na
cidade. A localizag8o gera valores smbolicos relevantes, numa via de muitas méos que inclui a
préprialocaizacdo em s — bairros reconhecidamente habitados por uma classe socia de ato status —,
estendendo-se, ainda, como um efeito multiplicador, para aém destes sitios para &reas contiguas. Os
valores dalocalizagdo podem estar, ainda, relacionados a certos pontos geograficos de valor
paisagistico, tais como 0 mar, 0 lago ou o rio, a proximidade a pracas ou parques, ou alocalizacéo
relativa a certos equipamentos de maior abrangéncia na cidade — equipamentos ancora, tais como
shopping-centers, escolas, universidade, etc.
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3.3.1 Dize-me onde moras e te direi quem és

Os vdores intrinsecos da localizacdo — do bairro que é reconhecido como localidade nobre —
estendem-se & vizinhanga. Uma estratégia comum é a adjetivacdo de localidades. Desta forma, bairros
estigmatizados ganham novos nomes, como é o caso do Novo Prado: a contiguidade com um bairro
mais antigo, onde residiam “ antigas familias de bem”, permite as estratégias de marketing e de
legitimidade no mercado das novas camadas médias, a comegar por uma refundacdo da &rea e uma
nova denominacgdo do bairro (Marques & Loureiro, 1999) A ‘Nova Torre' surge para diferenciar a
nova estrutura fundiéria e os novos edificios habitacionais, daquela origina, ordenada em torno de
conjuntos fabris, e 0 Bairro do Recife, sitio onde a cidade teve seu primeiro assentamento, tornou-se o
Recife Antigo.

Além da nova denominagao, os limites de bairros nobres véo sendo estendidos para além de seus
limites tradicionais, num processo de ‘ enobrecimento’ de éreas contiguas, como € o caso da relacéo
entre o bairro de Casa Forte, tradiciona mente habitado pela aristocracia da cidade, e o bairro de Casa
Amarda, tradicionalmente um bairro operério. A figura abaixo mostra o folder promociona do
Edificio Sonho Dourado Residence, indicando sua localizacéo no Bairro do Engenho do Meio, onde
esté localizado o campus da Universidade Federa de Pernambuco: o folder de langamento do
empreendimento, no entanto, indicava como localizacdo o Bairro da Iputinga, sem nenhumatradicéo e
gue Situa-se numa posi¢ao inferior na hierarquia dos bairros da cidade. Desta forma, as fronteiras
‘intracmuros’ se modificam ao sabor do marketing imobilidrio, num processo semelhante ao descrito
por Smith, por ele denominado de novas fronteiras urbanas (1996). Segundo o autor, este processo
envolve a diferenciag@o interna de sitios da cidade ja desenvolvidos, expressando, desta forma,
requalificacdes de éreas, amenizando as conotagdes de classe socia associadas as mesmas.

. ‘rocoor -

ERSATI § FOFLIT
Ef?:’f:'.n.. : % m'm'“ IIIL55EN
Figura 4. Folder promocional do Edificio Sonho Dourado Residence, no Bairro do Engenho do Meio, da
Construtora Versatil.

3.3.2 Longe dos olhos, perto do coragdo

Estar perto de determinados equipamentos tem um duplo papd: por um lado, estes equipamentos
gualificam a area e 8o uma garantia de uma ‘ boa vizinhanca ; por outro, atendem a um aspecto
pragmético da vida cotidiana, sendo um facilitador da vida da familia, evitando, por exemplo, grandes
ded ocamentos para compras, lazer ou escola.

Também fator de qudificacéo do sitio € a proximidade com certos elementos paisagisticos de peso
para a cidade, pontos de referéncia. S8 locais privilegiados e tal caracteristica se agrega como valor
a0 iméve — garantia, portanto, de vizinhanca selecionada.
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Em ambos os casos, os valores simbdlicos adiam-se as vantagens locacionais para qudificar o
empreendimento, ainda que, estes vaores e vantagens sgam imaginarios, pois, em muitos casos, trata-
se de uma referéncia longinqua— “a poucos metros da praia ...” . Ou sgja, alocalizacéo “a poucos
metros de ...” absorve todos os valores da origem, ainda que a proximidade sgja apenas um ‘ desegjo
de'.

Para que este desgjo se redlize, nas pegas promocionas, aimagem de “perto de ...” é muitas vezes
distorcida para produzir visdes quase reais. Perspectivas ou montagens fotograficas do
empreendimento aproximam o objeto de atracéo ou referéncia, ou ainda, plantas de localizacdo
suprimem vias secundérias, para criar umailusio de proximidade. E curioso perceber que ailusio de
uma locaizacdo privilegiada € assumida por muitos moradores, de formaavalorizar o seu imével e,
de formaindireta, conquistar um status social pela suainclusdo em um certo grupo socid.

3.4. Dos nomes

A questdo do status e identidade, bem como a associagd com uma determinada classe, com valores
tradicionais e autenticidade é focada em especia pelo mercado imobiliario. Além dos vaores
discutidos acima, 0 nome da edificag@o transmite simbolos de auto-va orizagéo e de inclusdo,
construindo nova identidade, tanto do ponto de vistaindividual, quanto socid. Apoiam o imaginario

da casa, baseado em outros tempos e outros lugares, uma vida passada, quando tudo era mais facil e
tranquiilo. Ou ainda, um imaginario de liberdade, glamour.

Os temas sugeridos pel os nomes passam, por vezes, aidentificar o construtor, como uma griffe, que
tem o papel de uma assinatura que garante qualidade ao produto. Assim, todos os edificios construidos
pela construtora Queiroz Galvao, na Regi&o Metropolitana do Recife, sdo identificados com
denominacBes que seiniciam por Maria ...; aconstrutora A.C. Cruz criou asé&ie deVilla.... A extinta
construtora De Paula, aguela que primeiro estabeleceu um certo padréo de qualidade para
gpartamentos de luxo na orla maritima, cria a colegdo de denominagéo de pintores reconhecidos, tais
como Leonardo da Vinci, Portinari, etc. — neste caso, a escolha do nome tinha a claraintencdo de
distinguir o empreendimento por suas qualidades artisticas e arquiteténicas, sempre projetados por
arquitetos de renome.

Significativo € o emprego de linguas estrangeiras na denominagao dos edificios — villacom duplo 1,
distingue e distancia das conotagdes de vila popular e aproxima das villas italianas; residence,
diferencia de residencial, também associado a moradia popular. Esta estratégia af asta a conotagéo
pejorativa de cohabitagdo, moradia coletiva, ainda que um edificio de gpartamentos sgja

essencia mente coletivo.

E possivel identificar varios grupos teméticos. ha designagdes relacionadas a imagens da natureza,

com nomes evocando &rvores e vegetacdo — Jacarandd, Samambaia — jardins, rios ou mesmo visdes de
paisagem — Golden Garden, Golden River, Golden Lake, etc. Um grupo que se destaca € o dos nomes
associados a motivos nauticos — como Atlantico, Jangadeiro, Catamard, Jangada.

Um outro tema é agquel e que evoca a nobreza, o poder e atradicdo, sgjaelaabrasileira, ou estrangeira,
com nomes de reis, rainhas e castelos — Queen Mary, Baronesa de Gurjahu, Bar&o do Rio Branco,
Windsor, Versailles. Tradigdo também associa-se a cultura canavieiralocal, de onde vém os nomes de
engenhos — Bangué, Engenho Monjope. A tradicdo esta, ainda, relacionada a personalidades locais,
Como pintores, escritores, tais como Ariano Suassuna, Carlos Pena Filho, Jodo Cabral de Mdllo Neto,
Ou mesmo personagens da historia, local ou brasileira, como Mauricio de Nassau ou Tiradentes. Por
vezes, 0 nome relaciona-se a familia que origindmente era proprietéria da gleba onde se constréi o
edificio — como o edificio Mendo Sampaio, uma torre com 40 pavimentos, construida no terreno onde
selocaizaacasaorigind dafamilia Sampaio, preservada como &rea de lazer e condominia da
edificagdo. Ou representa, ainda, uma homenagem do construtor, sem nenhuma conotacdo com o local
onde se implanta o edificio — como o edificio Maria Katz, estabel ecendo uma ‘nova tradicéo, pelo
poder que 0 novo tera como ponto de referéncia.

Temas nativistas foram muito usados até a década de 1980, caindo sua participacdo desde entéo —
foram usados para denominar edificacBes nomes de todas as tribos indigenas conhecidas — Tupy,
Tamoyo, Kamayurg, Tapuias, Aymorés, etc. Nomes tirados de localidades, sobretudo balnedrios
conhecidos pelo glamour, formam um outro grupo temético — Nice, Biarritz, Saint Tropez, Cannes,
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Estoril. Ou mesmo aqueles que evocam uma vida ao ar-livre, em clima de férias, como as
denominagdes oriundas das praias daregido — Praia de Ocapord, Porto de Galinhas, etc.

{)ICLE.‘I‘:"[IL'}[IJ' de 'L'.Il‘t;,}_n e mIJ.

Figura 5. Folder promocional do lancamento do Edificio Chambord, no Bairro de Boa Viagem, Construtora
Concal.

4. CONCLUSAO

A formulagdo de programas arquitetdnicos para a habitagdo sempre tomou por base uma composicao
familiar ideal, associada a um conjunto de necessidades e de aspiracfes também idealizadas, seguindo
0s preceitos modernistas. Ao longo do tempo, a necessidade de atender novas expectativas e novo
perfil dos moradores foi indicando a inadequacéo deste programa padréo utilizado pelos
empreendedores. Um fato que chama atencéo € o nimero de reformas, ainda na fase de construgéo,
gue transformam as unidades oferecidas. Pouco a pouco, 0 mercado imobiliério, ainda de forma
timida, vem absorvendo estas novas formas — j& sdo oferecidos iméveis com opgdes multiplas de
plantas, bem como apartamentos menores, o studio flat, ou com grande flexibilidade de arranjos, os
lofts. Na esteira destas novas formas, esta também em discussao o retorno da atividade habitacional
aos bairros centrais que foram, ao longo do século passado, sendo abandonados em favor de areas de
expansao.

As estratégias discutidas neste artigo sugerem a ocorréncia de processos de gentrificacdo. Estes
processos tém sido identificados nas grandes cidades dos paises desenvolvidos, e sdo definidos como
sendo o assentamento residencia de classe média em bairros centrais anteriormente ocupados pela
classe trabalhadora e comunidades marginais. O processo €, segundo a literatura, freqlientemente
baseado numa cultura ndo-familiar do cotidiano, gpontando para a proliferagdo de residéncias de uma
ou duas pessoas — solteiros, casais sem filhos, jovens profissionais urbanos bem sucedidos. Esta
definicdo ndo se aplicata e qua aredidade brasileira, em particular a recifense. O processo, nestes
contextos, assume outras caracteristicas. primeiro, processos de gentrificacdo ndo necessariamente
acham-se restritos as areas centrais e, em segundo lugar, a classe média a qual se destinam os
empreendimentos, longe de demonstrar uma cultura ndo-familiar do cotidiano parece, ao contrério, ter
sua decisdo de escolha referenciada a busca de um cotidiano baseado em relacBes de solidariedade
familiar tradicional, ainda que a tradicdo tenha que ser inventada, como apontam Marques, Loureiro &
Monteiro (1998). Mas, ainda assm, seria legitimo aponta-los como processos especificos de
gentrificagdo, uma vez que estaria subjacente as estratégias de marketing imobiliario, sempre, a
intencdo de qualificagdo, ou re-qudificacdo, tanto do sitio, quanto do status socidl.
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